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POVESTEA CATORVA PRAVALII DE CEASORNICE DIN
ORADEA DE ALTADATA, PRIVITE SUB ASPECTUL
RECLAMELOR DIFUZATE IN PRESA LOCALA DIN EPOCA

Ronald HOCHHAUSER*

THE STORY OF A FEW WATCH SHOPS FROM ORADEA, SEEN THROUGH
ADVERTISEMENTS PUBLISHED IN THE LOCAL PRESS OF THE TIME

Abstract

The present study regarding some of the clock shops from the past of our city as they appear
in some contemporary newspaper advertisements, is an attempt to discover and convey some
of the lesser-known aspects that can complete the picture about the financial situation, taste,
preferences and choices of the society of those times, the stage of development of commerce
and of printing industry; the variety of goods destined to be traded through selling and the
available services represented suggestively, including graphic materials; the “abilities” the
employers and their employees had to possess in order to satisfy their clients; the aesthetic
sense of some shopkeepers and last but not least, their perseverance to appeal to the public.
This time we proposed to analyse and comment upon - without being exhaustive or trying to
live up to every expectation — a few newspaper advertisements, with no apparent value,
published on the so-called * fourth page ** of the satirical magazine “Vulturul” (“The Eagle”),
the Hungarian newspaper with a liberal orientation “Szabadsdag” (“Liberty”) and the
almanac — also in Hungarian — entitled A Nagyvarad képes naptara” ("An Illlustrated
Journal of the Newspaper Nagyvarad™) from 1897. This study brings to attention, in
chronological order, eight adverts ordered by clockshop owners: Liebl Gyula (Julius) — 3
advertisements, Filip (Philip) Weinstock — 3 advertisements, Emanuil (Emmanuel) Patta and
Szilagyi Géza (Gerard) - one advertisement each. The eight texts that are accompanied by a
graphic part as well, are edited according to the spelling system of the era, in some places with
typos, mistakes in grammatical agreement and division of proper names at end of line.

Keywords: specialised shop, shopkeeper, clock, advertisement, local press

Introducere

Prezentul studiu referitor la citeva dintre magazinele si depozitele de ceasornice
din Oradea de altadata, vazute din perspectiva reclamelor aparute in ziarele epocii, este
o incercare de a descoperi si transmite mai departe unele aspecte, nu neaparat cunoscute
pana in prezent, care pot completa tabloul format despre: situatia financiara, gusturile,
preferintele si optiunile societatii din epoca; stadiul de evolutie a comertului si a
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industriei tipografice — imprimeriile trebuind sa fi avut la dispozitie mai multe tipuri de
stante si matrite; diversitatea marfurilor destinate schimbului prin intermediul vanzarii
si serviciilor oferite reprezentate expresiv; ,,aptitudinile” pe care trebuia sa le afiseze
patronii si angajatii lor pentru a-si multumi clientii; simtul estetic al unor comercianti si,
nu in cele din urma, staruinta acestora de a apela la publicitate.

Un alt fel de a scrie monografia magazinelor de ceasornice: reclama comerciala

Dupa cum bine se cunoaste, publicitatea este importantd pentru orice produs
destinat consumului'. Drept urmare, societitile comerciale din epoci si-au promovat
afacerile, in mod special, in presa vremii si almanahuri, sub forma unor anunturi
publicitare considerate a fi instrumente eficace de imagine, ingenioase si excentrice,
garante ale cresterii vanzdrilor si popularitatii si, in aceeasi masura, de manipulare a
maselor largi, in orice domeniu au fost aplicate”. La fel aprocedat si o importanti parte
a comerciantilor din orasul Oradea, care au vazut sansa in a-si face cunoscute astfel
mirfurile si/sau serviciile prestate, inci in preziua tiparirii ziarelor si revistelor locale’.

De aceasta datd ne-am propus sa analizdm si s comentam, fard a avea pretentia
exhaustivitatii si nici de a satisface toate asteptarile, cateva anunturi publicitare, aparent
fara valoare, difuzate de asa-zisa ,,pagind a patra” a revistei satirice ,, Vulturul”, a ziarului
de limba maghiara, de orientare liberald, ,, Szabadsdg” (in limba roméana, ,, Libertatea”) si
a almanahului, tot de limba maghiara, ,, 4 Nagyvdrad képes naptdra” (in limba romana,
,, Calendarul ilustrat al ziarului Nagyvarad — Oradea-Mare”) din anul 1897. Lucrarea
aduce in atentie, In ordine cronologica, opt oferte comandate de patru comercianti
ceasornicari: Liebl Gyula (Iuliu) — trei reclame; Filip (Fiilop) Weinstock — trei reclame;
Emanuil (Mano) Patta si Szilagyi Géza — cate o reclami’. Cele opt texte asociate si cu
parte grafica sunt redactate in conformitate cu sistemul de scriere din epocd, pe alocuri cu
greseli de tipar, de acord gramatical si de despartire a numelor proprii la sfarsit de rand.

Detinatoare ale unor informatii aparte si ale unui limbaj ingrijit
Primul anunt care intereseaza cercetarea noastra, l-am intalnit intr-un numar din
1877 al ziarului de orientare liberald amintit (Fig. 1)°. Incadrat intr-un chenar tipografic

'"Primele reclame, cu caracter exclusiv bibliografic — descrierea de specialitate a lucririlor unui autor sau a
lucrarilor referitoare la un anumit domeniu, au fost publicate in anul 1652, in jurnalul londonez Mercurius.
Mai tarziu, au aparut si anunturile pentru obiecte pierdute, solicitarile si ofertele de servitori, orarul si tariful
postalioanelor puse 1n serviciul public.

2 Ronald Hochhauser, Aspecte din istoria ceasornicelor de turn fabricate la Oradea, din perspectiva
reclamelor difuzate in presa locala de la inceputul secolului al XX-lea, in ”Banatica”, Muzeul Banatului
Montan, vol. 27, Resita, 2017, pp. 575-585

3Primul ziar din Oradea, ,,Bihar” a aparut la 2 octombrie 1862, sub ingrijirea lui Hiigel Otto, librar si tipograf.
4Conform Magyarorszdg iparosainak és kereskeddinek czim- és lakjegyzéke, Budapest, 1892, p. 1359 (in
limba roméana, Catalogul cu adrese al industriasilor si comerciantilor din Ungaria), in anul 1892 la Oradea
au desfasurat activitate urmatorii ceasornicari si orologieri: Daday Jozsef, Hartstein Mor (Mauritiu), Kozma
Lajos, Kanovsky Marton, Kepes Mor, Kiraly Zsigmond, Klein Jozsef, Liebl Gyula, Patta Mano, Schmutzler
Janos, Szilagyi Géza si Weinstock Jonas.

3Szabadsdg (Oradea), 1877, nr. 109, p.6
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decorativ simplu, alcatuit din buline negre asezate pe un rand, acesta a fost formulat clar
si cu respect pentru potentialii clienti®. Aflim din text, ¢ magazinul s-a deschis in locul
unei alte pravilii (Jakobovits), la parterul Casei Griinwald i Miinich situatd pe strada
principald (azi, str. Republicii) din cartierul Olosig. Desi scrisa cu litere de dimensiuni
mai mici in comparatie cu cele care redau specificul unitatii, retine atentia fraza privind
potrivirea ceasornicelor comercializate si a celor reparate, raportatd la meridianul care
traverseaza curtea primariei din cartierul anterior amintit, marcat insusi de comerciant.
La fel de evidenta este si informatia referitoare la gama de ochelari de vedere pusa in
vanzare, inclusiv sub forma unor comenzi onorate pe calea postei. In aceastd ultima
situatie, pe langd asigurarea expedierii mai multor modele la cerere, comanditarul
reclamei a gasit de cuviintd de a solicita beneficiarului si cateva date suplimentare,
precum: tipul ramei, tipul ochelarilor — ,,de aproape” sau ,,de departe”, numarul
dioptriilor de la ochelarii purtati anterior. in opinia noastra, partea grafica a anuntului,
aici destul de clara, ilustreazd o pendula de perete Gustav Becker. Prezenta in reclama
doar a ceasului, ne face sa credem ca vanzarea ochelarilor de vedere a constituit o
activitate auxiliara ori alternativa a magazinului.

Van szecencsém a n. & kizonségnek tudomdsdra
Jjuttatui, miszerint V.-Olasziban, a fo-utczin, Grinwald és
Mituich-féle hizban a volt Jakobovits-féle Uzlethelyiséghen

6réds- Bs latszerész-

uzletet

nyifottam, s ugy az aruba bocsitott, valamint a javitasba
vett orak pontossagaért kezeskedem. Az drik az dltalam
a viaroshiza udvarin felallitott délkoe (meridionalis) utdn fognak
reguliztatni,

Szemiivegekre nézve posta utjini megrendeléseket is elfo-
gadok, kivanatra tobh példanyt kuldsk, de ily esetben tudatni
kérem, hogy a szemliveg kicsinyitd vagy nagyité legyen-e, mind
foglalatban és az azeidtt hasznalt szemiiveg, (ha lehetséges) mind
szamu volt ? — Uj tivegel hetételét vagy a szemlvegek javitasat
is elfogadom.

Pirtfogasért escdezik

Fig. 1. Una din primele
reclame, specifica

magazinelor de profil,
difuzate de presa orddeana
din epoca

[ ] Liebl Gyula,
: 120 5—3 miiords és latszerész,

Un alt numar din 1877 al aceluiasi ziar, prezintd oferta praviliei intr-o reclama
ceva mai complexd, care tine sda reia profilul afacerii si sd accentueze, astfel,
comercializarea articolelor optice la preturi moderate, dovedind cé cererea in aceasta
directie a crescut (Fig. 2)’. Anuntul capteazi atentia prin laitmotivul ce promoveazi
numele si profilul negustorului: ,, Lieb! Gyula” respectiv ,,ceasornicar si optician” si

%Pe aceastd cale ne exprimim gratitudinea si inalta consideratie fati de doamna Gina Hora, artist plastic
oradean, pentru disponibilitatea de a ne fi consiliat in demersul intreprins si de a ne fi acordat consiliere la
interpretarea chenarelor tipografice aplicate anunturilor cercetate.

’Szabadsdg (Oradea), 1877, nr. 119, p.6
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prin desenul aversului si reversului unei medalii de merit, obtinuta la editia din 1876 a
Expozitiei de produse industriale si targului de animale din Szeged (azi in Ungaria).
Nimic intamplator, dacad avem in vedere obiectivul pentru care a fost comandat si
impactul pe care a dorit sa-l atingd, si anume participarea la ,, marele targ din Piata Sf.
Ladislau”, cu produse premiate anterior, intr-un cort ridicat ,, vizavi de podul cel mic”.
Elementul decorativ al chenarului tipografic este lantul, aici cu aluzie la ceasornicele ce
au In componenta un asemenea element, limitat la colturi de cate un patrat negru.

Van szerencsém 8 0. &, kljl-“inség tudomasdra
juitat ni, miszerint a jelenlegi MEWS‘&I En{az, -
® hal| val 2 Szent-Liszlé-téren, a kis hiddal szemben, ™
o B sitort &lltottam fel, ahol mindennem litszeré- |
= LTt allte :*.'m_e. ahnl 1|.Lr|d.onm31-!m Ja.t_s_zere- -
» szl czikhek 6s ril 2 legnagyobb vilasztélban |

]

.=4 E igen jutényos aron kaphatok. :4
) Lichl Gyula. e
I.'II 126 20 miaGras és latsseress ."
Pt | .!
() z =

o ZNIIIZH)IY] NI SYIONUE 3

Fig. 2. Anunt gandit in lumina premiului obtinut cu ocazia unei expozitii

Cel de-al treilea anunt 1-am descoperit intr-unul din numerele din 1895 ale revistei
satirice aduse in discutie (Fig. 3)*. Comanda a fost lansati de orologierul, opticianul si
comerciantul de galanterii, Filip Weinstock, cu scopul promovérii magazinului si
depozitului detinute, situate in Piata Sf. Ladislau nr. 47 (azi, Piata Unirii), in casa cu etaj
a lui Diamandi (azi pe terenul acesteia se afla Palatul Moskovits, restaurat recent).
Comparativ cu cele dinainte, textul reclamei este mai diversificat, pentru o completa
informare a clientelei. Ceasornicele comercializate sunt enumerate in concordanta cu
tipologia lor —, de parete, trezitore, parisiane, buraice §i schwarzwaldiane” — si din
punctul de vedere al materialului carcasei — ,,aur, argint si nichel” — la fel ca
dispozitivele optice propuse vanzarii: ,,oculari diaphragmatici, ochiane, telescopuri,
magine amateure de fotografat”. In ideea receptarii usoare, textul este insotit cu
elemente grafice care inspird seriozitate, in spetd patru maini cu degetele aratitoare
indreptate spre un text cu rol de a influenta cititorii: ,, cu cele mai moderate pretiuri”. O
a cincea mana, din partea inferioara a reclamei, are rolul de a trezi interesul fatd de

$Vulturul (Oradea), 1895, nr.13, p. 15
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existenta in dotarea magazinului a unui refractometru de tip Rodenstock pentru
examinarea ochilor. Materialul tipografic este completat intelept cu desenul aversului si
reversului medaliei de merit obtinutd in 1891 la Expozitia de produse industriale si
agricole de la Timisoara. In privinta chenarului, pretentiile au fost ceva mai mari, drept
pentru care au fost utilizate doud motive diferite, care nu se potrivesc. Amandoua trebuie
sd fi fost foarte la moda in epocd, de vreme ce au fost aplicate si la pavimente, si la
legatoria de carte. Decoratia din colt este o stilizare geometrica a unui element floral,
flancat de asa-numitele ,,meandre grecesti” preluate de pe ceramica clasicd greaca si
modificate de nenumarate ori. A doua, inchide elementul floral intr-un romb decorat la
exterior tot cu meandre, de acesata data curbate.

In 1896, aceeasi revista p(reia) dupi propriile tipare — in orientare tip portret — cu
mici modificari grafice, reclama magazinului condus cu pricepere de Iuliu Liebl (Fig.
4)°. Schimbirile se referd la chenarul tipografic decorativ, care este o juxtapunere a
meandrelor cu unghiuri drepte si colturi, cu rezolvare ce respecta continuitatea liniara, si
la introducerea in compozitie a desenului unei pendule de perete, in opinia noastra tot
marca Gustav Becker, cu rolul de a proportiona anuntul in ansamblul sdu. Mai observam
si cd, Intre timp, magazinul a fost mutat in Piata Bémer (azi, Piata Regele Ferdinand) si
ca incerca atragerea clientelei in continuare, in baza medaliei de merit acordata la Szeged
in 1876, probabil si singura din portofoliul propriu.
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itar cu Fig. 4. Anunt publicitar Fig. 5. Reclama cu tipar
continut mai diversificat, proiectat, probabil, de asemanator celor din figurile 3
pentru o cat mai completd graficianul care a realizat si si4
informare a clientelei promoul ilustrat in Fig.2

Cel de-al cincilea anunt asupra caruia ne-am concentrat atentia, l-am Intalnit, de
asemenea, in revista Vulturul (Fig. 5)'°. De aceastd datd comanditarul a fost Emanuil

Idem, 1896, nr. 41, p. 8
OIbidem, p. 12
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Patta, orologier, optician si comerciant de galanterii, cu magazin pe strada Principala
(azi, promenada strdzii Republicii), vizavi de claustrul calugaritelor din Ordinul
Ursulinelor (Ordo Sanctae Ursulae). Pastrind modelul adoptat de publicatie,
comunicarea de referintd scoate in evidentd comercializarea ceasurilor de buzunar
genoveze §i vieneze, respectiv practicarea unor preturi moderate la toate tipurile de
marfuri din ofertd. Elementul grafic repetitiv este, din nou, mana cu degetul aratator
indreptat spre o informatie scrisd cu caractere mai mici, dar nu mai putin importanta, ce
inspird seriozitate: ,, Eventualele comande din provinta le efeptueste cu cea mai mare
promptitudine”. Chenarul tipografic utilizat In acest caz este ceva mai simplu, o alternare
de patrate agezate pe colturi, pe doud randuri.

O reclamd complexd a magazinului de ceasornice si de produse optice
administratd de Weinstock Fiilop este publicata dupa cativa ani si in Calendarul ilustrat
al ziarului ,, Nagyvarad” (Fig. 6)"'. Aspectul siu este apropiat cu al unei diplome, gratie
chenarului dublu, respectiv al colturilor si al mijlocului fiecdrei laturi decorate
suplimentar cu motive florale, in spetd cu frunze de acant care apar ca elemente
decorative si in chenarul interior. Reclama propriu-zisa este separatd, In compartimente,
de principalele date de identificare ale omului de afaceri, si vine cu un mesaj in plus fata
de cea analizata ceva mai inainte (a se revedea Fig. 3): ,,mare sortiment de ceasuri”, de
asemenea, cu desenul unei pendule de perete fabricate probabil in spatiul francez.
Laitmotivul folosit cu scopul captérii atentiei, este aici o formulad care promoveaza
aparatele de fotografiat pentru amatori si accesoriile pentru ele: ,, Amateur fénygépek és
felszerelések”.

WEINSTOGK FULOP
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Fig. 6 Fig. 7
Articole publicitare de promovare eficienta, cu aspect de diploma

In aceeasi editie isi gaseste locul reclama depozitului de ceasornice, instrumente
optice si galanterii patronatd de Szilagyi Géza, din strada Kossuth nr. 2 (azi, str.

"4 Nagyvdrad képes naptdra (Oradea), 1897, pagind nenumerotati
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Independentei), situatd pe atunci peste drum in fatd de Cafeneaua ,,Sas” (,, Vulturul ) —
Fig. 7 2. Conceputi grafic aseminitor cu cea dinainte, fie si doar in ceea ce priveste
marginile sale, aceasta se remarca prin desenul unei perechi de ochelari si al unui binoclu
de opera si teatru, de asemenea prin informatia conform careia magazinul primeste aur
si argint la schimb pentru bijuteriile puse in vénzare: , Ocska arany és eziist
becseréltetik”. Mai observam si ca in interiorul reclamei se repeta, in negativ, sub forma
unei orizontale, elemente ale chenarului exterior, de asemenea ca atributele de
identificare ale omului de afaceri sunt flancate cu desenul aversului si reversului unei
medalii de merit, din argint, obtinute la editia din 1887 a Expozitiei de produse agricole,
de animale de rasa si de marfuri industriale din Dej, organizata de Asociatia economicd
a comitatului Solnoc-Dabdca. Atentia acordatd comenzilor din provincie ocupa si aici
un loc important, semn cad patronul, comanditar al reclamei, era un bun cunoscator al
zicalei: ,, clientul nostru, stapanul nostru”.

Weinstock Filop

orologer
~
in Oradea-Mare (piata ,Szt-Laszlo")
se afli cele mal bune si cele mai perfecte orolage (veasor
nicel Je busunar, Je masd s Jde pArefe. Cele de busu-
nar sunt din aur s argint. Pretun lorte conveniabile,

{{WE~ Nicairl mai ieftin ca aici. 2B
Tine la deposit oculari de tote speciile. Keparcazi oro-

loge si tot felul de obiecte de aur ori argint.

Fig. 8. Anunt publicitar lipsit de ornamente inutile

Ultimul articol de promovare care intereseaza cercetarea noastra, comandat ,,a
novo” de magazinul Weinstock, 1-am intélnit tot intr-un numar al revistei ,, Vulturul”
(Fig. 8)"°. Observim ci publicatia a renuntat la sablonul consacrat de-a lungul anilor,
pentru reclamele pravaliilor de ceasornice, implementand un alt model, mai sobru, de tip
vedere. Alte noutdti cu care vine anuntul se refera la angajamentul comanditarului cu
privire la reparatia obiectelor din aur si argint, si la adoptarea scrierii numelui inaintea

2Ibidem
BVulturul (Oradea), 1897, nr. 41, p. 8
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prenumelui acestuia — respectdnd regulile limbii maghiare. in rest, intre limitele unui
chenar liniar, materialul pastreaza, ca element grafic devenit deja traditional, mana cu
degetul aratator directionat spre un mesaj deopotriva captivant si manipulativ: ,, Nicdiri
mai ieftin ca aici”.

Consideratii finale

Concluzionam prin a spune ca grafica ordonatd a reclamelor analizate reflectd
dorinta societatii din epoca de a practica un comert de tip nou, civilizat; de a recurge la
publicitate, sub toate formele sale — in compasurile comerciale si industriale, prin
cataloage de produse ori calendare de buzunar, prin facturi comerciale personalizate, coli
si plicuri de corespondenta, prin clisee si afige de spectacole si, nu in ultimul rand, prin
publicitatea realizata cu ajutorul mijloacelor de transport in comun, pentru a atrage o
clientela cat mai diversd. Toate acestea, in conditiile unei economii de piatd in plina
expansiune si intr-o perioada de relativa pace, cand pravaliile din reclamele analizate si
nu numai, erau situate pe strada principald si in centrul istoric ale oragului, unde
comerciantii faceau tot posibilul sa-gi mulfumeasca cumparatorii, astfel incat acestia sa
revina cit mai des pe la ei.
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